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Growth Marketing VS

Traditionell marknadsféring

| grund och botten handlar Growth Marketing om att 6ka ett foretags
tillvaxt pa ett snabbt och hallbart satt. Inom Growth Marketing anvénder
man sig av innovativa metoder som syftar till att 6ka anvalet féljare, kunder
och/eller intdkter. Det dr en teknik som bygger pd insamlad data och
kunskap kring malgruppen dar du testar olika strategier och snabbt
optimerar fér att uppna bdasta méjliga resultat utifran din malgrupp.

Den storsta skillnaden ér att du inom traditionell marknadsféring fokuserar
mer pd att bygga varumdrkeskédnnedom och éka din kundlojalitet. Inom
den traditionella marknadsféringen anvédnder du dig ofta av statiska
arshjul och férdefenierade strategier. Den typen av marknadsféring har
som madl att na en bredare publik, ér svarare att méta och det tar oftast
langre tid att se resultat.
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Growth Marketing i praktiken

Okej, men hur ser Growth Marketing ut i praktiken egentligen?
Det ar svart att sdga sa har rakt upp och ned fér det skiljer sig helt
beroende pd kundens behov och malsdattningar.

Det som ddremot gar att sdga dr att det allt som oftast innefattar en
kombination av foljande taktiker; sckmotoroptimering, betald
annonsering i sociala medier, konverteringsoptimering, e-
postmarknadsféring och organiskt content.

Genom att analysera data kan du testa tekniker som du vet att
malgruppen gillar. En av férdelarna ar att du snabbt ser vad som gar bra
och vad som gar mindre bra och da kan du justera och optimera sa att
siffrorna blir grona och pa sa vis inte foérlorar tid eller inversterade
pengar.
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Growth Marketing VS
Growth Hacking

Om du ror dig inom marknadsféringsvarlden har du sdkerligen stétt pa
begreppet Growth Hacking. Férmodligen har du stdllt dig fradgan vad det
ar och hur det funkar? Jo det ska vi tala om.

Growth Marketing ar ett strategiskt arbetssatt medan Growth Hacking ar
ett operativt arbetssatt. Strategin finns dar for att sdkerstalla en hallbar
tillvaxt éver tid medan du i den operativa delen experimenterar dig fram
genom smarta “hacks” fér att hitta I6sningar pa problemen. Growth
Marketing kan std pd egna ben da du inom metoden anvénder sig av
innovativa l6sningar medan Growth Hacking sallan fungerar bra pa egen
hand. Det sistnamnda &ar mer kortsiktigt och tenderar tappa resultat éver
tid. Att kombinera metoderna ar dédremot ett vinnande koncept och brukar
allt som oftast resultera i stark och hallbar ftillvéxt.
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Vad behover jag for att borja med
Growth Marketing?

| grund o botten handlar Grwoth Marketing om att basera beslut pa
insamlad data. Sd med andra ord behéver du data. Fér att bryta ner det
ytterligare har vi listat nagra exempel pd omrdaden som &r bra fér dig att
ha kunskap inom fér att kunna komma igdang.
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<~ Kunskap om din malgrupp

For att kunna ta fram en effektiv tillvaxtstrategi ar det
viktigt att du vet vilka du riktar dit till - vilka som ar dina
malgrupper. Du behover forsta dina kunder, deras behoy,
utmaningar och preferenser. Forst nar du vet vilka du vill
na kan du skapa och distribuera innehall till ratt
mottagare.

<~ En kartldggning av din
malgrupps kundresa

Nar du vet vilka du riktar till till, ar det bra att ta nasta steg
och definiera dina malgruppers kundresa. Vi brukar ofta
prata om att kunderna befinner dig i olika delar av
koptratten och nér du vet vart malgruppen befinner sig
kan du rikta ditt budskap ratt. Ar de i bérjan av kundresan,
det vill saga att de inte kanner till dig och du vill skapa
kannedom? Skapa varumarkesbyggande marknadsforing.
Vill du rikta in dig till kunder som vet mycket om er som
foretag och som faktiskt ar redo att ta ett kopbeslut?
Skapa konverteringsfokuserad marknadsforing.
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Definerade mal och matbara KPl:er <> Bonus

En av grundstenarna inom Growth Marketing ar uppf6ljning. Det hdr &r inte ett m&ste men ger dig goda férutséttningar
F6r att du ska kunna veta om du har uppnatt 6nskat resultat for lyckade resultat - en konverteringsoptimerad webbplats.
behdver du satta tydliga mal utifran métbara KPl:er. Dessa Ett satt att starka tillvaxten ér genom att konvertera besékare
KPl:er kan vara mdanga och véldigt olika. Det viktigaste ar att till leads p& din webbplats. Om du har en webb med tydliga

de ar matbara och ligger i linje med féretagets 6vergripande call o actions i den riktning du énskar att dina besékare ska
affdrsmal. gd (exempelvis kdpa en produkt eller ta kontakt mer er) ar
chansen till nya kunder betydligt sétrre.

Tillgang till data och ratt teknisk
uppsatining

F6r att du ska kunna optimera din marknadsféring sa att du
faktiskt riktar dig till dina tdnkta malgrupper, i ratt tid, i ratt
kanal behéver du ha samlat in data kring dina kunders
beteende. Det gor du allra enklast genom Google Analytics.

Psst, vi ar faktisk experter pa
konverteringsoptimering ocksa. Om ni nu

Programmet ér valdigt kraftfullt sa se till att du samlar in rétt skulle vilja ha hjalp med det ocksa...

typ av data utifrdn era malsattningar sa att ni inte édgnar tid
at onédig data och 6verinformation.
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Vilka féretag passar

Growth Marketing for?

Bdde stora och sma féretag kan implementera Growth Marketing-strategier men det fungerar
extra bra fér féretag som har god kdinnedom om sin malgrupp, som har digital ndrvaro och som dr
redo att investera i sin marknadsforing fér att uppna resultat.

Vi har jobbat med madnga olika féretag i olika branscher och vet att Growth Marketing ar effektivt
och anpassningsbart efter behov. Men har ér ndgra exempel dar vi vet att du kan férvdnta dig

fantastiskt resultat. }
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E-handelsforetag

Du som e-handlare har allt som oftast ett tydligt
mal med din férsaljning. Genom Growth
Marketing kan du uppna snabba tillvaxtresultat
genom att anvanda dig av taktiker som
sokmotoroptimering, paid search och
konverteringsoptimering.

Platsvarumarken

Vill du starka varumarkeskannedomen och oka
besoksndringen pa en specifik ort ar Growth
Marketing en perfekt strategi. Med tydliga
malgrupper och matbara KPl:er kan du genom
SEO, SEM och betald annonsering snabbt ge
goda resultat.
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B2B-foretag

| foretag med langre saljcykel ar det
fordelaktigt att jobba med Growth
Marketing. Da kan du Iopande samla in
varma leads och pa sa vis se till att du alltid
nar ratt malgrupp, vid ratt tidpunkt med
malsdttningen att forkorta ledtiderna fran
forsta kontakt till order.
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Det har dr som sagt bara nagra exempel
och det ar viktigt att poangtera att
Growth Marketing ar en strategi som ar
anpassningsbar och som fungerar for
manga olika foretag och branscher.

Det viktigaste for att lyckas ar att ha en
tydlig forstaelse for dina mal och din
malgrupp och att du ser till att
regelbundet mata och analysera
resultaten av din marknadsforing. Pa sa
satt optimerar du hela tiden din strategi
over tid och sakerstaller att du fortsatter
pa ratt kurs.
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Har ar nagra exempel pa
foretag som har gjort en
lyckad Growth

Marketing-resa med oss.
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Hur borjar jag min
Growth Marketing-resa?

n Definera dina mal

Innan du borjar med Growth Marketing dr det
viktigt att du vet vad du vill uppnd med din

T teaL L marknadsféring. Vill du 6ka din trafik, din
Yo, forsakjning eller vill du starka ditt varumarke?
., Jning
“eal Med tydligt definierade mal kan du sedan skapa
ol - . -
Rl en strategi som tar dig dit.
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P2 Lar kéinna din
malgruppp

Gor en malgruppsanalys. Definiera dina
malgrupper. Segmentera dina kunder.
Fundera pd vad som ar unikt fér dina
produkter eller tjanster. Du behoéver helt enkelt
samla in sa mycket information du bara kan
kring din malgrupp. Goér det ordentligt sa far
du ut mycket mer i slutandan.

E Utvardera nulaget

Har ni haft en strategi innan som inte fungerat
eller har ni kommit en bit pa véigen men ser
inte de resultat ni 6nskar?

Se over er nuvarande marknadsforing och
identifiera vad som ar bra och vad som kan
skrotas. Genom att analysera nuléget skapar
ni er en uppfattning om hur ni kan utveckla
strategin framat. Du kan till exempel titta pa
vilka kanaler som gar bdst och vilket innehall
som engagerar mest. Identifiera dina styrkor
och svarheter sa ger du dig ndsta méjligt
forutsattningar for att skapa en effektiv
tillvaxtstrategi.
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Skapa en strategi

Har du gjort steg ett, tvd och tre har du en bra grund att sta pa fér att
skapa en strategi for att uppna énskad tillvéxt. Du kan nu ta fram en
plan som &r baserad pa dina mal, din malgrupp och med viktiga
insikter fran din nuvarande marknadsféringsstrategi. Definiera vad du
vill uppnd, och hur du ska méata din framgdng och pa vilket satt du ska

na dit.

Implementera och testa

Nd&r din strategi dr pa plats dr det dags att implementera den och
borja testa. Growth Marketing dr en snabbfotad taktik som innebdr att
du testar, mater och analyserar ditt resultat I6pande. Utvardera ditt
resultat, testa en ny I6sning och optimera allt eftersom du samlar pa

dig mer data.
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E Bonus: Vaga
experimentera

Som vi har tryckt pa tidigare dr Growth Marketing en
innovativ marknadsféringsstrategi och du kommer alltid att
testa dig fram men vill du ta din marknadsféring ytterligare
en nivd uppmanar vi dig att vaga experimentera utanfoér
boxen. Testa en kanal som ar otippad fér din bransch men dar
din malgrupp befinner sig eller ta fram olika typer av material
med samma huvudmadl. Listan kan géras lang men det som
kravs ar kreativitet och en gnutta mod.
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Vilka kompetenser behovs for att jobba med

Growth Marketing?

Kanske har du last sa har langt och tanker:
"Oj hjalp, det finns inte en chans i varlden att jag kan klara va det har pa
egen hand. Jag far nog skrota det dar med Growth Marketing”

Da vill vi sdga sd har: Sakta i backarna. Det @r inte pd ndgot satt omojligt
att implementera en Growth Marketing-strategi om du éar en en-manna-
marknadsféringsavdelning.

Det 6r daremot lite mer utmanande f6r du behover ha kunskap inom en rad
olika omraden samtidigt som du ska férséka rodda bade det ena och det
andra som ligger inom din arbetsbeskrivning. Om det skulle vara sa att du
behéver hjdlp av en byra kan det vara bra att veta vilka kompetenser du
ska leta efter.
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oo oo o o En strategisk person som har kundkap inom
DG rfO Y h ar vi gj O rll. marknadsforingsstrategier och som baserat pa era

mal och malgrupp kan ta fram en strategi som tar er

o o0
en lista over dit ni ska.
o~ - En analytisk person som har formagan att analysera

Ia m I 1gQ ko m ell.e nser data och anvanda den for att fatta beslut kring er

o o marknadsforingsstrategi och optimera era resultat.
att titta efter om ni

oo o En teknisk person som har forstaelse for verktygen
be h ove r a n I |'|'a e n som anvands for att genomfora olika

5 marknadsforingsinitiativoch som kan skota den
exllle rn b ! Yd. tekniska uppsdttning sa att ni far ratt
forutsattningar.

En SEO-specialist som vet hur man uppnar goda
resultat genom sokmotoroptimering.

En CRO-specialist som vet hur man skapar en
konverteringsoptimerad webbplats och okar
tillvaxten.

En Social Media Specialist som ar expert pa betald
annonsering och som vet hur man distribuerar
innehall till ratt malgrupp, vid ratt tidpunkt.
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Lycka till med er
Growth Marketing

Behvover ni hjalp ar vi bara ett klick bort!

Kontakt
hello@toxic.se
010-195 90 30
Toxic.se
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