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Sa har okar du trafiken
till din webbplats
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Innehall

Forklaring av vanliga begrepp inom sokmotoroptimering

Fem steg till battre SEO

Tips pa bra SEO-verktyg (gratis)

Steg for steg-guide for att komma igang




Inledning:

ldag dr gemene person van att researcha pd egen hand. Det betyder att du som
féretag behoéver se till att du ar synlig pd sékmotorer nér din malgrupp séker efter
produkten eller tjadnsten du erbjuder. Du har sdkert hért ordet s6ékmotoroptimering
eller SEO férut och kanske har du full koll pd vad det innebdr. Vi vet dock med oss att
det kan vara svart att hdlla isér begrepp och forsta skillnaden pa de olika
marknadsféringstrategierna. Det dr inte alltid IGtt att veta vilken metod som ska

anvdndas ndr och pad vilket satt du bast planerar ditt SEO-arbete. Tills nu.

Den har guiden ar en handbok till dig som har grundkunskaper i SEO men som

behdver fd ordning pd manga I6sa tradar sd att du kan knyta ihop sécken och se

helheten. Den &r ocksa riktad till dig som vill ha en praktisk steg fér steg-guide som

hjalper dig att fd tummen ur och férbdattra din digitala synlighet.




Forklaring av vanliga

begrepp inom SE

SEO

SEO star for Search Engine Optimization, vilket pd svenska betyder sékmotoroptimering.
SEO dr en process som anvdnds for att forbattra en webbplats synlighet och ranking pa
s6kmotorer, till exempel Google. Mdlet med SEO dar att fa en hégre ranking pd

s6kmotorernas organiska sékresultat, det vill sdga de icke-annons- erade ldnkarna som

visas ndr ndgon soker efter nagot pa sék- motorn.

SEM

SEM stdar for Search Engine Marketing, vilket pd svenska betyder
sokmotormarknadsféring. Det ar en digital marknadsférings- strategi som syftar till att
6ka synligheten och trafiken till en webbplats genom betald annonsering p& sékmotorer
som Google. SEM omfattar olika betalda annonseringsmetoder, inklusive Pay-Per-Click
(PPC) annonsering, dar annonsoéren betalar for varje klick som gérs pd deras annons.
Andra exempel pd SEM-annonsering dr displayannonsering och

remarketingannonsering.

CRO

CRO star for Conversion Rate Optimization, vilket pd svenska betyder optimering av
konverteringsgraden. CRO ar en digital marknadsféringsstrategi som fokuserar pa att
o6ka andelen besdkare pa en webbplats som utfor en 6nskad atgdrd, sdsom att fylla i ett
formular, genomfora ett kop eller registrera sig for en tjagnst. CRO handlar om att
optimera webbplatsens design, innehdll och anvéndarupplevelse for att 6ka
konverteringsgraden. Detta innebdr att man undersdker och analyserar besdékarnas
beteende pd webbplatsen, och testar olika férbattringar for att se vad som ger bast

resultat.

PAID SOCIAL

Paid social ér en form av digital marknadsféring som syftar till att 6ka synligheten och
exponeringen av ett varumdarke eller en produkt pd sociala medieplattformar genom
betald annonsering. Genom paid social-annonsering kan féretag betala fér att deras
annonser visas for en specifik malgrupp pd sociala medieplattformar som Facebook,
Instagram, Twitter, LinkedIn, Pinterest, TikTok, Youtube och Snapchat. Annonserna kan

vara i form av bilder, videor, text eller en kombination av dessa.



Fem steg for att oka din

digitala synlighet

1. Optimera webbplatsens struktur

En viktig del f6r att driva trafik till din webbplats @r att se till att besékarna
far en bra upplevelse av din webbplats och att sékmotorerna férstar din
webbplats s& att du rankas hogt upp pd resultatsidorna. En av

grundstenarna for att lyckas med det ar att skapa en bra struktur.

Har ar fyra saker du kan gora for att skapa en bra struktur:
e Skapa en logisk och tydlig hierarki som goér det latt for besdkare att
navigera pd sidan och hitta relevant information. En logisk hierarki gor

det ocksd lattare fér sdkmotorer att forsta sidans innehdll och relevans.

e Strukturera dina URL:er sd att det ar latt att avlésa innehallet fér bade

anvédndare och sékmotorer. Anvand relevanta sékord i URL:en.

e Se till att din webbplats ar responsiv. Idag anvénder vi oss av en méngd
olika enheter sd din webbplats mdaste vara anpassad fér alla olika

format f6r att rankas hogt i s6kresultaten.

» Optimera sidhastigheten. Ingen orkar vanta pd Idngsamma webb
platser idag, varken riktiga manniskor eller sékmotorer. Se till att du har
komprimerat dina bilder och filer, anvénd cachelagring och minifiera

onddig kod.



2. Gor en sokordsanalys

Sokordsanalys dr en process som anvdnds inom sékmotoroptimering (SEO) och
sokmotormarknadsféring (SEM) for att identifiera de sékord och fraser som
anvandare soker efter pd exempelvis Google. Syftet med en sékordsanalys ar att
f& insikt i hur din malgrupp soker efter information online. D& kan du anvdnda
denna information for att optimera din webbplats och dina

marknadsféringskampanjer.

En s6kordsanalys innebdr att du identifierar de sékord och fraser som &r relevanta
for en specifik webbsida eller produkt. Detta kan du géra genom att brainstorma,
anvdnda sokordsverktyg (vi tipsar om bra verktyg ladngre ner) och analysera
konkurrenters s6kord. Darefter analyserar du hur vanliga sékorden och fraserna
ar, hur hég konkurrensen ar for varje sékord, samt vilka andra relaterade sékord

och fraser som finns.

Resultatet av en s6kordsanalys dr en lista 6ver de mest relevanta sékorden och
fraserna som du bér anvénda pd din webbplats innehadllssidor och meta-data, sa
som titlar och beskrivningar. Genom att anvénda dina identifierade sékord kan du
nu optimera din webbplats sa att den rankar hégre pd resultatsidorna for just de
specifika, relevanta sékorden och fraserna. Det ér det som i sin tur far trafiken fill

din webbplats att oka.

Du kan ocksd gora en sékordsanalys for att skapa effektivare annonser i din
betalda marknadsféring. Genom att vdlja relevanta sékord och fraser gér du
annonserna attraktiva fér din malgrupp och du far hégst troligt ett hégre

engagemang som i sin tur férbattrar din ROI (return of investment).

3. Fyll din webbplats med relevant content
En snygg webbplats, med snabba laddningstider och logisk struktur ér ingenting att ha
om den saknar relevant innehall. Genom att fylla din webbplats med relevant content

forbattrar du din SEO. Har férklarar vi nagra anledningar till varfér:

e Du far battre ranking. S6kmotorer som Google anvdnder avancerade algoritmer for
att bestdmma vilka sidor som ska rankas hégst pd resultatsidorna. En av de viktigaste
faktorerna som sokmotorerna tittar pd ar innehallets relevans fér sékfrasen. Ju mer
relevant och hégkvalitativt ditt innehdll d@r, desto stérre chans har du att rankas hégre i

resultatet.

e Du 6kar din organiska trafik. Nar du rankas hégt pa resultatsidorna 6kar sannolikheten
att mdanniskor klickar sig vidare till din webb plats. Med relevant innehdll, som attraherar
din malgrupp, har du skapat dig stora méjligheter fér att fa flera potentiella kunder och

6ka din férsaljning.

e Du skapar en battre anvdndarupplevelse. Nar du publicerar relevant innehdll pd din
webbplats férser du anvéndarna med problemlésan de information, vilket i sin tur leder
till att besékarna stannar ldngre pa din webbplats och du far en ladgre avvisnings
frekvens. « Du 6kar din trovardighet. Om din webbplats har hégkvalitativt och relevant
innehdll dkar din trovardighet hos sokmotorerna, vilket kan leda till att andra héanvisar fill

din webbplats, som i sin tur forbdattrar din SEQ.

e Du skapar férutsattningar for ldngsiktiga bra resultat. S6kmotorerna uppskattar
webbplatser som erbjuder kvalitativt innehdll (det kanske du har greppat vid det har
laget). Om du fortsatter fylla pd med bra innehdll skapar du férutsattningar for att

rankas hégt pd resultatsidorna under en léngre period.



4. Bygg vidare med lankar

Ett fjarde satt att forbattra din SEO-prestanda ar att anvénda dig av sd kallad link
building.

Det innebdr kort och gott att du férsoker fa lankar in till din webbplats och mer specifikt
in till relevanta innehdllssidor for att pd s& satt 6ka den organiska trafiken tillboaka till din
sajt. Du kan till exempel gora det genom att skapa innehdll som andra vill dela vidare,
blogga pa relevanta sidor, delta i communityn och bygga partnerskap. Link building ar
en bra strategi fér att forbattra din ranking pd resultat- sidorna. Vi vill dock héja ett
varnande finger for att det ar viktigt att undvika bakatldnkar fran lagkvalitativa eller

spammiga webbplatser. Detta kan tvartom leda till att du rankas lagre.

5. Analysera din data

Sag nu att du har gjort allting ratt; du har gjort en sékordsanalys, du har optimerat
strukturen, du har skapat hogkvalitativt innehdll och du har byggt relationer sa att
lankar till din webbplats finns hos flertalet kallor. Ar du néjd dér? Nja, du kan vara men
med stérsta sannolikhet presterar du bra under en kort period tills ndgon annan
konkurrent, som goér sitt SEO-arbete battre nar hégre ranking. En av de viktigaste
delarna inom SEO dr att forstd att det ar ett Idngsiktigt arbete som tar tid och som aldrig
tar slut. Nar du har satt upp en grundstruktur som ger dig férutsattningar for att nd bra
resultat behéver du se till att analysera din data sa att du férstar hur din webbplats
faktiskt presterar. Genom att analysera data pd antalet besdkare, besékstid,
klickfrekvens och konverteringar frdn organiska sékresultat kan man identifiera vilka
s6kord och sidor som dr mest framgdngsrika och vilka som behover férbdttras. Den
datan kan du sedan anvdnda for att férbattra din sékordsstrategi, innehdllet pa
webbplatsen och navigeringen. Du kan dven analysera dina konkurrenters SEO-arbete
och identifiera mojligheter till differentiering. Och slutligen talar datan om fér dig om
ndgot tekniskt strul skulle uppstd som goér att din sida bérjar ladda Idngsamt eller

férsadmrar din SEO-prestanda pd ndgot annat satt.



1. Google AI‘\ClIY'l'iCS: Google Analytics ar ett av de mest populéra
verktygen fér att spdra webbplatsdata. Det ger dig information om antalet besékare,
var de kommer ifrdn, vilka sidor de besdker och hur Idnge de stannar pd din
webbplats. Du kan ocksd spdra konverteringar och mal genom att stélla in mal i

Google Analytics. Ett mdste fér att kunna gora ett bra SEO-jobb.

2. GOOQIG Search Console: Google Search Console ar ett verktyg
som ger dig information om hur din webbplats presterar i Googles sokreslutat. Det
ger dig ocksd viktiga tekniska uppgifter som hjdlper dig att identifiera eventuella

problem pd din webbplats.

3. Keyword Tool: Keyword Tool ér ett gratisverktyg som hjélper dig att hitta
sokord och fraser som d@r relevanta fo6r din webbplats. Du kan anvénda Keyword Tool

for att hitta sékord fér din SEO-strategi och fér att optimera din webbplats for dessa

s6kord.
Om du har last s& har ldngt har du med stérsta sannolikhet forstatt att ett bra SEO-
arbete kraver data. Har ger vi ndgra tips pd bra verktyg som du kan anvénda fér att 4. Goog|e queSpeed |nsig hts: Google PageSpeed Insights &r ett
samla in data som du sedan kan analysera. verktyg som hjdlper dig att méta din webbplats hastighet och ger dig férslag pé& hur

du kan férbattra hastigheten. Snabbare sidhastighet ar en viktig faktor for bade

anvdndarupplevelsen och SEO.

4
.. ”‘ 5. Ubersugges’r: Ubersuggest ar ett gratis SEO-verktyg som ger dig
.. ‘t‘ information om sékord, konkurrens och ldnkbyggande. Det ger dig ocksd méjlighet
8 “0’ “ att titta pd dina konkurrenter fér att se vilka sékord och Iénkar de anvéander.
““ -




STEG FOR STEG:

Sa har kommer
du igang

1. Samla in data

Nu har du koll pd ndgra av de vanligaste begreppen samt hur de anvédnds for att
uppnad bra resultat. DA ar det dags att skrida till verket. Steg ett handlar alltid om
att samla in data. Det @r utifrdn datan du sedan kan fa fram viktiga insikter som
hjalper dig att forma en strategi och satta relevanta mal fér just din verksamhet.
For att borja samla in data krdvs ett analysverktyg. Vi féresldr en uppsdttning i
Google Analytics 4. Dar har du maojlighet att anpassa din datainsamling utefter

dina behov och din verksamhet.

2. Analysera din data

N&r du har satt upp strukturen och bérjat samla pd dig data ar det dags att bérja
analysera den for att skapa dig en uppfattning om vad den faktiskt séger dig.
Genom att analysera datan kan du fatta valgrund-ade beslut som ger direkt
effekt. Du slipper helt enkelt gissa dig fram till svaren. Vanliga saker att analysera
ar till exempel vilka sidor som rankar hogt, vilka sidor som har hég
avvikningsfrekvens och hur mdnga besékare som konverterar pd en viss sida. Nar
du analyserat datan kan du urskilja vilka atgdrder du behover géra foér att

forandra ett beteende.
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4. Satt matbara mal

Nar strategin dr pd plats ér det dags att definiera era malsattningar. Det har ar ett steg
som ofta gloms bort, eller som gérs men sedan inte f6ljs upp. For att lyckas Idngsiktigt
med er SEO-strategi mdste ni ténka ldngsiktigt och se det har som en I6pande process
dar ni standigt foljer upp, utvarderar och justerar ert arbete. KPl:erna som ni bestammer
er for ska vara matpunkter och det ar utifrdn dessa som ni sedan kan se om ni natt ert
mal eller om ni behéver justera ndgot fér att nd det. Det finns en hel drés med KPl:er
kopplat till SEO och aterigen ar det viktigt att ni utgar frdn era malsattningar men har

ger vi ndgra exempel pd vad som kan vara bra att mata.

1. Organisk trafik: Du mater antalet besékare som kommer till din webbplats via
organiska sékresultat frdn sékmotorer som Google, Bing och Yahoo.

2. Sokmotorrankning: Ni mater hur er webbplats rankas p& s6kmotorer f6r specifika
sokord eller fraser.

3. Klickfrekvens (CTR): Ni mdter hur mdanga klick er webbplats far i férhallande till
antalet visningar eller exponeringar i sékresultaten.

4. Konverteringsgrad (CRO): Ni mater hur madnga besékare som utfér en 6nskad dtgard
pd er webbplats. Det kan till exempel vara att géra ett kép, fylla i ett formulér eller ladda
ner en pdf.

5. Avvisningsfrekvens: Detta dr ett matetal som visar hur médnga besékare som Iédmnar

er webbplats direkt efter att ha besékt en enda sida.

5. Folj upp

Se for allt i varlden till att ni inte gldmmer aftt f6lja upp ert arbete. Det ar latt att
tdnka att allt rullar pd ndr uppsdattningen val ar klar. Men det é@r en konst att
behdlla bra ranking pd sdkmotorerna och driva organisk trafik till er webb. Genom
att kontinuerligt folja upp ert arbete sdkerstdller ni att det ni gér fungerar och ger

den effekt ni 6nskar. Om det inte gor det sa vet ni att ni behéver justera nagot.



Stort lycka till med er /

Och kom ihag — om det kénns for 6vermaktigt att klara av pa
egen hand finns vi har for att hjalpa er pa vdagen. Det ar har
vart expertomrade och det riktigt spritter i oss nar vi far satta
tdnderna i ett nytt SEO-case och visa pa vilka fantastiska

resultat du kan uppna genom ett datadrivet SEO-arbete.

Kontakt Hor av dig sa berdttar vi mer!

hello@toxic.se

010-195 90 30
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